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Case study projektu www.najlepsia;adresa.sk

Kampane na socialnych sietiach:

Vramci nasej branding kampane s cielom zvysit’ dopyt registracii ohladom prenajmu
kancelarskych priestorov na landing page www.najlepsia-adresa.sk sme sa sustredili
na cielenie potencialnych uzivatelov formou CPM a CPC kampani cez socialne siete
LinkedIn, Facebook a Twitter.

Ako sme vyuzili potencial socialnych sieti ?

 Nastavenim demograficky presne cielenych Dosiahnuté vysledky kampane:
kampani na potencialnych zakaznikov,
ktori sa zaujimaju o nehnutelnosti, hladaja 0 >275 498 impresii

prendjom kancelarskych priestorov alebo sa
zdruzuju v skupinach so zameranim na reality.

« Vytvorenim LinkedIn skupiny s moznostou
otvorenej komunikacie s potencialnymi

klientmi formou diskusie, zdielania ¢clankov. 1 40 novych registracii

« Vyuzitim sponsored updates - tkzv. platenych
prispevkov pre vacsie zapojenie uzivatelov.

Efektivnost retargetingu:

Pomocou retargetingu sme aktivne cielili uzivatelov, ktori sa uz raz preklikli z nasich
kampani na landing page, ale z nejakého dévodu opustili stranku bez registracie.
Tymto sp6sobom sme vedeli aj na prvy pohlad stratenych zakaznikov premenit
na novu registraciu.

Spojenie social media kampani spolu so zapnutym retargetingom nam umoznilo
efektivne podporit branding kancelarskych priestorov a dosiahnut’ ciel vo forme
ziskania novych registracii.



